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Anzeigen-Preisliste Nr. 20 vom 1. 1. 2010
Anzeigen- und Druckvorlagenschluss: siehe Terminplan
Rücktrittsrecht für Anzeigen: bis 6 Wochen vor Anzeigenschluss.
Kein Rücktrittsrecht für Umschlagseiten, Lesezeichen und Patronate.
Druckunterlagen:
Digitale Druckunterlagen in Form von Druck-PDF, druckoptimiert, geschlossene EPS-
Dateien mit eingebetteten Schriften (in Kurven bzw. Pfad umwandeln/Vektografik) und
Bildern, nicht komprimiert, als PDF, EPS oder TIFF, Auflösung mind. 300 dpi, abgespeichert
im 4-Farb-Modus CMYK. Das Format angelegt in Orginalmaßen plus Beschnittzugaben
und Beschnittmarken. Zusätzlich ein farbverbindliches Proof mit Prüfkeil nach neuestem
Medienstandard. Ohne farbverbindliches Proof übernimmt der Verlag keine Haftung für
das Druckergebnis. JPEG-, RGB-Dateien o.ä. führen zu Belichtungsfehlern, die vom
Verlag nicht vertreten werden. Bei Daten- u. Prooferstellung Druck nach ISO-Standard
12647-2 berücksichtigen.
Datenträger:
CD-ROM, DVD, je mit 1:1 Proof
Digitale Datenübertragung:
Bitte senden Sie parallel zur Datenübertragung einen Ausdruck der Datei per Fax an:
089-130699-100 und geben Sie darauf die Bezeichnung der Datei sowie Namen und Tele-
fon für Rückfragen an.
Per Internet-Upload:
ftp://ftp.verlagshaus.info (Paßwort bitte beim Verlag, Judith Fischl, erfragen, Tel.089/130699-520)
Korrekturen, Änderungen, Satz- u. Lithokosten werden zu Selbstkosten in Rechnung
gestellt.
Farben: ISO-Standard. Farbtöne, die nicht über die Farben der verwendeten Farbskala
erzielt werden können, werden gesondert berechnet. Geringe Tonabweichungen sind im
Toleranzbereich des Offsetdrucks begründet.
Papier: Umschlag 300 g/qm ChromoSulfatkarton, Inhalt 80 g/qm Offset-weiß
Bindung: Klebebindung
Erscheinungsweise: 1 mal jährlich, jeweils Mitte November des Vorjahres
Auflage: 50.000 Exemplare Druckauflage
Formate: Buchformat 135 x 210 mm

Satzspiegel 117 x 185 mm

Verlagsanschrift: Christian Verlag GmbH
Infantriestr.11 a
80797 München
Telefon 089-130699-0
Telefax 089-130699-600
E-mail: gault-millau@christian-verlag.de
Internet: www.gaultmillau.de

Anzeigenmarketing: Medienmarketing Mindel
Feldstr. 1a
82166 Gräfelfing b. München
Telefon (089) 85 466 332
Telefax (089) 89 800 838
E-Mail: anzeigen@medienmarketing-mindel.de

Zahlungsbedingungen: Zahlbar innerhalb 30 Tagen nach Rechnungsdatum rein
netto. Bei Vorauszahlung bis zum Erscheinungstag 2%
Skonto (sofern keine älteren Rechnungen offen stehen).

Bankverbindung: Deutsche Bank
Konto-Nr. 755 5055
BLZ 70070010

Nachlässe: Mengenstaffel: 2 Seiten 10%
3 Seiten 15%
4 Seiten 20%

Beilagen: € 125,– pro o/oo bis 25 g. Jede weiteren 5 g € 8,–.
Höchstgewicht 50 g. Keine Nachlässe. Einkleber,
Beihefter und “see and write”-Karten und -Umschläge
auf Anfrage.

Lieferadresse für Lieferung frei Haus.
Beilagen, Beihefter Anschrift bei Auftragsbestätigung
und Einkleber:
Anliefertermin: 4 Wochen vor Erscheinungstermin bei der Druckerei

vorliegend.

Satzspiegelformat Preise in € Angeschnittene Anzeigen*
Formate in Seitenteilen Beschnittzugabe + 5 mm

Breite Höhe mehrfarbig/ Breite Höhe
mm mm schwarzweiß mm mm

1/1 117 185 7.700,– 135 210
1/2 quer / 1/2 hoch 117/56 90/185 4.230,– 135/65 100/210
1/4 quer/ 1/4 1spaltig 117/56 45/90 2.120,–
Formate mit Bunddurchdruck

2/1 250 185 15.400,– 270 210
1 1/2 190 185 11.930,– 200 210
2 x 1/2 quer 250 90 8.460,– 270 100
2. Umschlagseite 117 185 8.800,– 135 210
2. US als Doppelseite 250 185 16.500,– 270 210
(kein Rücktrittsrecht)

4.Umschlagseite – – 10.050,– 135 212
(kein Rücktrittsrecht) Beschnittzugabe

15 mm oben, unten und links

Anzeigenformate und -Preise

Sonderwerbeformen
Doppelseitiges Patronat: bietet Ihnen für die Präsentation Ihrer Produkte ein Testimonial der ganz besonderen Art mit einer
gekürten Persönlichkeit der deutschen Spitzen-Gastronomie und Grandhotellerie.
Patronatspreis € 10.300,–
Weitere Sonderformate auf Anfrage!
Lesezeichen (pro Ausgabe sind maximal 2 Lesezeichen möglich) € 15.800,– exklusive Druckkosten

*) Bei Anschnitt-Formaten müssen anschnittgefährdete Bild- und Textelemente oben, Die gesetzl. Mwst. wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.
unten und außen einen Sicherheitsabstand von 5 mm und im Bund von 8mm haben. Kein Rücktrittsrecht bei Umschlagseiten, Lesezeichen und Sonderwerbeformen.
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Satzspiegelformat Preise in € Angeschnittene Anzeigen*
Formate in Seitenteilen Beschnittzugabe + 5 mm

Breite Höhe mehrfarbig/ Breite Höhe
mm mm schwarzweiß mm mm

1/1 117 185 7.700,– 135 210
1/2 quer / 1/2 hoch 117/56 90/185 4.230,– 135/65 100/210
1/4 quer/ 1/4 1spaltig 117/56 45/90 2.120,–
Formate mit Bunddurchdruck

2/1 250 185 15.400,– 270 210
1 1/2 190 185 11.930,– 200 210
2 x 1/2 quer 250 90 8.460,– 270 100
2. Umschlagseite 117 185 8.800,– 135 210
2. US als Doppelseite 250 185 16.500,– 270 210
(kein Rücktrittsrecht)

4.Umschlagseite – – 10.050,– 135 212
(kein Rücktrittsrecht) Beschnittzugabe

15 mm oben, unten und links

Anzeigenformate und -Preise

Sonderwerbeformen
Doppelseitiges Patronat: bietet Ihnen für die Präsentation Ihrer Produkte 
ein  Testimonial der ganz besonderen Art mit einer gekürten Persönlichkeit der
 deutschen Spitzen-Gastronomie und Grandhotellerie.
Patronatspreis € 10.300,–
Weitere Sonderformate auf Anfrage!
Lesezeichen (pro Ausgabe sind maximal 2 Lesezeichen möglich) € 15.800,–
 exklusive Druckkosten

*) Bei Anschnitt-Formaten müssen anschnittgefährdete Bild- und Textelemente oben, Die gesetzl. Mwst. wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.
unten und außen einen Sicherheitsabstand von 5 mm und im Bund von 8mm haben. Kein Rücktrittsrecht bei Umschlagseiten, Lesezeichen und Sonderwerbeformen.

Möglichkeiten der Onlinewerbung auf der Homepage des GAULT MILLAU
Fullbanner, PopUp, PopUnder, Layer Ad, Rectangle, 

Skycraper, Navigationsbutton
Für nähere Informationen wenden Sie sich bitte an: 

Medienmarketing Mindel



Das redaktionelle Konzept

GAULT MILLAU Deutschland nimmt unter allen Restaurant- und
Hotel-Guides eine Sonderstellung ein. Er bewertet nicht nur mit
Symbolen und einem Punktesystem die Küchenleistungen,
sondern beschreibt mit spritzig, witzigen, amüsanten und pointier-
ten Textkommentaren Atmosphäre und Charakteristik des getes-
teten Hauses. So verbinden sich kompetente Sachinformation mit
genüsslichem Lesevergnügen. GAULTMILLAU Deutschland – der
meistzitierte Restaurant-Guide.

Die Zielgruppen

Die Kernzielgruppe definiert sich durch die Affinität der Leser und
Freunde des GAULT MILLAU zu gutem und stilvollem Essen und
Trinken, ihren soziodemografischen Daten und einem anspruchs-
vollen, qualitätsbewussten Konsumverhalten. Eine weitere Ziel-
gruppe ist die deutsche Spitzen-Gastronomie und -Hotellerie.
Anzeigenkunden aus dem Food- und Beverage-Segment können
im GAULT MILLAU ihre Premium-Produkte gegenüber diesem
wichtigen Partner in hohem Maße positionieren.

Erscheinungstermin
Ausgabe 2011: Mitte November 2010
Anzeigenschluss: 06.09.2010
Druckunterlagenschluss: 15.09.2010
Auflage: 50.000 Exemplare
Erscheinungsweise: einmal jährlich
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Sozio-Demografie
Alter: 49,6% sind zwischen 36 und 55 Jahre alt
Geschlecht: 81,6% sind männlich
Beruf: 79,9% sind selbständig/freiberuflich/leitende Angestellte/

leitende Beamte
Haushaltsnettoeinkommen:
62,4% haben ein monatl. HHNE von € 4.000,– und mehr
37,2% haben ein monatl. HHNE von € 6.000,– und mehr
Bildung:
65,2% verfügen über Fachhochschul-/Universitätsabschluss
Familienstand:
87,6% sind verheiratet/leben in fester Lebensgemeinschaft

Medien-/Leseverhalten
79,6% lesen häufig die Genießer-Kolumnen in Tageszeitungen
82,0% besitzen viele Kochbücher
74,0% benutzen Internet häufig als Informationsquelle

Verhalten/Einstellungen
69,2% fahren ein Auto der Oberklasse wie Audi, BMW, Jaguar,

Mercedes, Porsche
30,0% sammeln Kunst
18,8% spielen Golf
12,0% machen gerne Kreuzfahrten

42,0% bezeichnen sich als guter Hobbykoch und kochen mehrmals
im Monat

23,6% können kochen und kochen gelegentlich im Familienkreis
77,8% essen mehr als dreimal im Monat im Restaurant (41,6% mehr

als fünfmal)
62,8% geben mehr als € 300,– pro Monat im Restaurant aus

(34,8% mehr als € 500,–)
78,8% bevorzugen Hotels der Kategorie Luxus/Erstklassig

(23,7% Luxus)
66,0%* bevorzugen als Aperitif Champagner/Sekt
46,8%* bevorzugen als Digestif Kaffee
45,6%* Obstbrände
14,0%* Cognac/Whisky

Nutzung und Bewertung
93,2%* nutzen den GAULT MILLAU für private Zwecke
33,6%* für berufliche Zwecke
71,6% finden den GAULT MILLAU im Vergleich viel besser/besser als

andere Restaurantführer
95,6% stimmen mit der Bewertung/Beschreibung des GAULT MILLAU

fast immer/meistens überein
77,6% benutzen den GAULT MILLAU mehrmals die Woche/im Monat
72,4% der GAULT MILLAU wird von mindestens einer weiteren

Person genutzt

Zielgruppe/Leserbefragung

* Mehrfachnennungen
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Das redaktionelle Konzept
GAULT MILLAU WeinGuide Deutschland bewertet und kommen-
tiert rund 800 deutsche Weinerzeuger mit mehr als 7.000 Weinen.
Die Gliederung erfolgt alphabetisch nach Regionen und hier wiede-
rum nach Weingütern. Mit seiner Vielzahl an Informationen hat sich
der GAULT MILLAU WeinGuide als anerkannter Reiseführer zu den
deutschen Weinen, den Winzern und den Weinregionen etabliert.

Die Zielgruppen
GAULT MILLAU WeinGuide Deutschland versteht sich als
das wichtigste Standardwerk für alle, die sich mit dem Thema
»Deutscher Wein« befassen. Connaisseure finden hier umfas-
sende Informationen, Beratung und Anregung bei der Wahl ihrer
Weine. Für die deutsche Spitzengastronomie und Hotellerie ist der
GAULT MILLAU WeinGuide eine wichtige Orientierungshilfe.

Erscheinungstermin
Ausgabe 2011: November 2010
Anzeigenschluss: 06.09.2010
Druckunterlagenschluss: 15.09.2010
Auflage: 25.000 Exemplare
Erscheinungsweise: einmal jährlich

Formate Preise in €
in Seitenteilen mehrfarbig / schwarzweiß
1/1 4.100,-
1/2 2.260,-
1/4 1.130,-
Formate mit Bunddurchdruck
2/1 8.200,-
1 1/2 6.360,-
2 x 1/2 4.520,-
2.Umschlagseite 4.700,-
als Doppelseite 8.800,-
4.Umschlagseite 5.300,-

Kein Rücktrittsrecht bei Umschlagseiten, Lesezeichen und Sonderwerbeformen.
Bei gleichzeitiger Belegung von GAULT MILLAU Deutschland und GAULT MILLAU WeinGuide Deutschland

10% Folgerabatt auf die Anzeige im WeinGuide.
Sonderinsertionsformen: Lesezeichen: € 8.000,– exklusive Druck, Beilagen: siehe GAULT MILLAU Restaurantführer,

Beihefter: auf Anfrage
Formate, Rabatte, technische Daten, Ausstattung und Rücktrittsrecht sind identisch mit GAULT MILLAU Restaurantführer.

Anzeigenformate und -Preise:



Sozio-Demografie
Alter:
47,1% sind zwischen 36 und 55 Jahre alt
Geschlecht:
91,4% sind männlich
Beruf:
70,8% sind selbständig/freiberuflich/leitende Angestellte/Beamte
Haushaltsnettoeinkommen:
47,1% haben ein monatl. HHNE von € 4.000,– und mehr
33,8% haben ein monatl. HHNE von € 6.000,– und mehr
Bildung:
66,7% verfügen über Fachhochschul-/Universitätsabschluss
Familienstand:
89,1% sind verheiratet/leben in fester Lebensgemeinschaft

Medien-/Leseverhalten
74,8% lesen häufig die Genießer-Kolumnen in Tageszeitungen
75,2% besitzen viele Kochbücher
68,1% benutzen Internet häufig als Informationsquelle

Verhalten/Einstellungen
46,8% fahren ein Auto der Oberklasse wie Audi, BMW, Jaguar,

Mercedes, Porsche
27,6% sammeln Kunst
82,9%* lagern ihre Weine im Weinkeller/Weinkühlschrank
96,7%* bevorzugen zum Essen Wein
47,6%* bevorzugen als Aperitif Champagner/Sekt
46,2%* bevorzugen Obstbrände als Digestif

Nutzung und Bewertung
89,5%* nutzen den GAULT MILLAU WeinGuide für private Zwecke
19,0%* für berufliche Zwecke
68,6% finden den GAULT MILLAU WeinGuide im Vergleich viel

besser/besser als andere Weinführer
84,3% stimmen mit den Bewertungen/Beschreibungen fast immer/

meistens überein
83,4% benutzen den GAULT MILLAU WeinGuide mehrmals die

Woche/im Monat
76,7% der GAULT MILLAU WeinGuide wird von mindestens einer

weiteren Person genutzt

Zielgruppe/Leserbefragung

* Mehrfachnennungen






