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das Druckergebnis. JPEG-, RGB-Dateien 0.a. flhren zu Belichtungsfehlern, die vom
Verlag nicht vertreten werden. Bei Daten- u. Prooferstellung Druck nach ISO-Standard
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Anzeigenformate und -Preise

Satzspiegelformat Preise in € Angeschnittene Anze_igen*

Formate in Seitenteilen Beschnittzugabe + 5 mm

Breite Hoéhe mehrfarbig/ Breite Hbéhe

mm mm schwarzweif3 mm mm
11 117 185 7.700,— 135 210
1/2 quer / 1/2 hoch 117/56 90/185 4.230,— 135/65 100/210
1/4 quer/ 1/4 1spaltig 117/56 45/90 2.120,—
Formate mit Bunddurchdruck
2/1 250 185 15.400,- 270 210
11/2 190 185 11.930,— 200 210
2 x 1/2 quer 250 90 8.460,— 270 100
2. Umschlagseite 117 185 8.800,— 135 210
2. US als Doppelseite 250 185 16.500,— 270 210
(kein Rucktrittsrecht)
4.Umschlagseite - - 10.050,— 135 212
(kein Rucktrittsrecht) Beschnittzugabe
15 mm oben, unten und links

*) Bei Anschnitt-Formaten miissen anschnittgefahrdete Bild- und Textelemente oben,
unten und auBen einen Sicherheitsabstand von 5 mm und im Bund von 8mm haben.

Sonderwerbeformen

Doppelseitiges Patronat: bietet Ihnen fir die Prasentation lhrer Produkte
ein Testimonial der ganz besonderen Art mit einer gekirten Persénlichkeit der
deutschen Spitzen-Gastronomie und Grandhotellerie.

Patronatspreis € 10.300,—

Weitere Sonderformate auf Anfrage!

Lesezeichen (pro Ausgabe sind maximal 2 Lesezeichen mdglich) € 15.800,—
exklusive Druckkosten

Die gesetzl. Mwst. wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.

Kein Riicktrittsrecht bei Umschl

), L ichen und Sonderwerbeformen.

Méglichkeiten der Onlinewerbung auf der Homepage des GAULT MILLAU

Fullbanner, PopUp, PopUnder, Layer Ad, Rectangle,

Skycraper, Navigationsbutton

Fir nahere Informationen wenden Sie sich bitte an:

Medienmarketing Mindel




GAULTMILLAU
Deutschland

Der Reisefiihrer fiir Geniefer

Das redaktionelle Konzept

GAULT MILLAU Deutschland nimmt unter allen Restaurant- und
Hotel-Guides eine Sonderstellung ein. Er bewertet nicht nur mit
Symbolen und einem Punktesystem die Kiichenleistungen,
sondern beschreibt mit spritzig, witzigen, amiisanten und pointier-
ten Textkommentaren Atmosphare und Charakteristik des getes-
teten Hauses. So verbinden sich kompetente Sachinformation mit
genusslichem Lesevergniigen. GAULT MILLAU Deutschland — der
meistzitierte Restaurant-Guide.

Erscheinungstermin
Ausgabe 2011:
Anzeigenschluss:
Druckunterlagenschluss:
Auflage:
Erscheinungsweise:

Mitte November 2010
06.09.2010
15.09.2010

50.000 Exemplare
einmal jéhrlich

Die Zielgruppen

Die Kernzielgruppe definiert sich durch die Affinitét der Leser und
Freunde des GAULT MILLAU zu gutem und stilvollem Essen und
Trinken, ihren soziodemografischen Daten und einem anspruchs-
vollen, qualitdtsbewussten Konsumverhalten. Eine weitere Ziel-
gruppe ist die deutsche Spitzen-Gastronomie und -Hotellerie.
Anzeigenkunden aus dem Food- und Beverage-Segment kénnen
im GAULT MILLAU ihre Premium-Produkte gegenlber diesem
wichtigen Partner in hohem MaBe positionieren.
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GAULTMILLAU
Deutschland

Der Reisefiihrer fiir GenieRer

Sozio-Demografie

Alter: 49,6% sind zwischen 36 und 55 Jahre alt

Geschlecht: 81,6% sind mannlich

Beruf:
leitende Beamte

Haushaltsnettoeinkommen:

62,4% haben ein monatl. HHNE von € 4.000,— und mehr

37,2% haben ein monatl. HHNE von € 6.000,— und mehr

Bildung:

65,2% verfugen uber Fachhochschul-/Universitatsabschluss

Familienstand:

87,6% sind verheiratet/leben in fester Lebensgemeinschaft

Medien-/Leseverhalten

79,6% lesen haufig die GenieBer-Kolumnen in Tageszeitungen
82,0% besitzen viele Kochblicher

74,0% benutzen Internet haufig als Informationsquelle

Verhalten/Einstellungen

69,2% fahren ein Auto der Oberklasse wie Audi, BMW, Jaguar,
Mercedes, Porsche

sammeln Kunst

spielen Golf

machen gerne Kreuzfahrten

30,0%
18,8%
12,0%

Al TTAMILLA
Deutschland
2011
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79,9% sind selbstandig/freiberuflich/leitende Angestellte/

42,0%

23,6%
77,8%

62,8%
78,8%

66,0%
46,8%
45,6%
14,0%

Nutzu
93,2%
33,6%
71,6%

95,6%

77,6%
72,4%

Zielgruppe/Leserbefragung

bezeichnen sich als guter Hobbykoch und kochen mehrmals
im Monat
kénnen kochen und kochen gelegentlich im Familienkreis
essen mehr als dreimal im Monat im Restaurant (41,6% mehr
als finfmal)
geben mehr als € 300,— pro Monat im Restaurant aus
(34,8% mehr als € 500,-)
bevorzugen Hotels der Kategorie Luxus/Erstklassig
(28,7% Luxus)

* bevorzugen als Aperitif Champagner/Sekt

* bevorzugen als Digestif Kaffee

* Obstbrande

* Cognac/Whisky

ng und Bewertung
* nutzen den GAULT MILLAU fir private Zwecke
* fur berufliche Zwecke
finden den GAULT MILLAU im Vergleich viel besser/besser als
andere Restaurantfiihrer
stimmen mit der Bewertung/Beschreibung des GAULT MILLAU
fast immer/meistens Uberein
benutzen den GAULT MILLAU mehrmals die Woche/im Monat
der GAULT MILLAU wird von mindestens einer weiteren
Person genutzt

* Mehrfachnennungen/
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iy it Ausgabe 2011: November 2010

“rﬂi]]GUiﬂE ES T Anzeigenschluss: 06.09.2010

S say Druckunterlagenschluss: 15.09.2010

I} l hl d Auflage: 25.000 Exemplare

E“ SE an Erscheinungsweise: einmal jahrlich

Das redaktionelle Konzept Anzeigenformate und -Preise:
GAULT MILLAU WeinGuide Deutschland bewertet und kommen-

tiert rund 800 deutsche Weinerzeuger mit mehr als 7.000 Weinen. Formate Preise in € .
Die Gliederung erfolgt alphabetisch nach Regionen und hier wiede- in Seitenteilen mehrfarbig / schwarzwei
rum nach Weingutern. Mit seiner Vielzahl an Informationen hat sich 11 4.100,-
der GAULT MILLAU WeinGuide als anerkannter Reiseflihrer zu den 1/2 2.260,-
deutschen Weinen, den Winzern und den Weinregionen etabliert. 1/4 1.130,-

- Formate mit Bunddurchdruck
Die Zielgruppen
GAULT MILLAU WeinGuide Deutschland versteht sich als 2/ 8.200,-
das wichtigste Standardwerk fiir alle, die sich mit dem Thema 1172 6.360,-
»Deutscher Wein« befassen. Connaisseure finden hier umfas- 2x1/2 4.520,-
sende Informationen, Beratung und Anregung bei der Wahl ihrer 2.Umschlagseite 4.700,-
Weine. Fr die deutsche Spitzengastronomie und Hotellerie ist der als Doppelseite 8.800,-
GAULT MILLAU WeinGuide eine wichtige Orientierungshilfe. 4.Umschlagseite 5.300,-

Kein Rucktrittsrecht bei Umschlagseiten, Lesezeichen und Sonderwerbeformen.
Bei gleichzeitiger Belegung von GAULT MILLAU Deutschland und GAULT MILLAU WeinGuide Deutschland
10% Folgerabatt auf die Anzeige im WeinGuide.

Sonderinsertionsformen: Lesezeichen: € 8.000,— exklusive Druck, Beilagen: sieche GAULT MILLAU Restaurantfihrer,
Beihefter: auf Anfrage

\ Formate, Rabatte, technische Daten, Ausstattung und Rucktrittsrecht sind identisch mit GAULT MILLAU Restaurantfuhrer. /




GAULTMILLIAU
Wein(nuide
Deutschland

Sozio-Demografie

Alter:

47 1% sind zwischen 36 und 55 Jahre alt

Geschlecht:

91,4% sind mannlich

Beruf:

70,8% sind selbstandig/freiberuflich/leitende Angestellte/Beamte
Haushaltsnettoeinkommen:

47 1% haben ein monatl. HHNE von € 4.000,— und mehr
33,8% haben ein monatl. HHNE von € 6.000,— und mehr
Bildung:

66,7% verfugen uber Fachhochschul-/Universitatsabschluss
Familienstand:

89,1% sind verheiratet/leben in fester Lebensgemeinschaft

Medien-/Leseverhalten

74,8% lesen haufig die GenieBer-Kolumnen in Tageszeitungen
75,2% besitzen viele Kochbiicher
68,1% benutzen Internet haufig als Informationsquelle

T TR
Weinbuide
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Zielgruppe/Leserbefragung

Verhalten/Einstellungen

46,8% fahren ein Auto der Oberklasse wie Audi, BMW, Jaguar,
Mercedes, Porsche

27,6% sammeln Kunst

82,9%" lagern ihre Weine im Weinkeller/Weinkuhlschrank

96,7%" bevorzugen zum Essen Wein

47,6%* bevorzugen als Aperitif Champagner/Sekt

46,2%" bevorzugen Obstbrande als Digestif

Nutzung und Bewertung

89,5%* nutzen den GAULT MILLAU WeinGuide fur private Zwecke

19,0%* flr berufliche Zwecke

68,6% finden den GAULT MILLAU WeinGuide im Vergleich viel
besser/besser als andere Weinflhrer

84,3% stimmen mit den Bewertungen/Beschreibungen fast immer/
meistens Uberein

83,4% benutzen den GAULT MILLAU WeinGuide mehrmals die
Woche/im Monat

76,7% der GAULT MILLAU WeinGuide wird von mindestens einer
weiteren Person genutzt

* Mehrfachnennungen




ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN fiir

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschifts-
bedingungen ist der Vertrag iiber die Verdffentlichung einer oder mehrerer
Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen inserenten in einer
Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Vergffentiichung innerhaib eines Jahres
nach VertragsabschluB abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist die erste Anzeige
zur Verdffentlichung innerhalb der in Satz t genannten Frist abzurufen. Die
weiteren Anzeigen sind innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten
Anzeige abzurufen.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbar-
ten hzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch iiber die im Auftrag genannte
Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu ver-
treten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaigerweiterer Rechts-
pilichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachli-
chen Abnahme entsprechenden Nachla dem Verlag zu erstatten. Die Er-
stattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf hgherer Gewalt im Risikobe-
reich des Verlages beruht.

§. Die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift erfolgt
dann, wenn derAuftraggebererklarthat daB die Anzeige oderFremdbellage
inb b en A oder an bestimmten Plat-
zen der Druckschrift erschemen soll und dies vom Verlag ausdriicklich be-
statigt worden ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik
abgedruckt, ohne daB dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

6. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den
Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer
redaktioneller Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als
soiche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntfich gemacht.
7. Der Verlag behalt sich vor, Anzelgenauftrage auch einzelne Abrufe im
Rahmen eines Abschi - und Beil ftrage wegen des Inhaits, der
Herkunft oder der technischen Form abzulehnen, wenn der Verlag aufgrund
pflichtgeméaBen Ermessens einen VerstoB der betreffenden Anzeige gegen
Gesetze, behdrdliche Bestimmungen oder die guten Sitten feststeilt oder

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unfeserlichem, unrichtigem
oder bei unvolistandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsmin-
derung oder gine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in
dem der Zweck der Anzeige beeintrichtigt wurde. L8t der Verlag eine ihm
hierfiir gestellte angemessene Nachfrist verstreichen oder ist die Ersatzan-
zeioe nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Ricktrittsrecht

Der Verlag haftet nicht fiir einfache Fahrlassigkeit. Digser Haf

schluB gilt nicht im Fall des Fehlens zugesicherter Eigenschaften. Gegen-
tiber Nichtkaufleuten haftet der Verlag jedoch bei Verzug oder Unmdglich-
keit fiir vorhersehbare Schaden auch bei einfacher Fahrlssigkeit, jedoch
nur bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts.

Im kaufménnischen GeschaftsverkehrhaﬂetderVerlag dariiber hinaus auch
nicht fiir grobe Fahrléssigkeit von Erfiill hilfen; in den Gibrigen Falten
ist gegeniiber Kaufleuten fiir grobe Fahrldssigkeit ein Ersatz auf den voraus-
sehbaren Schaden his zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts be-
schrinkt. Reklamationen miissen - auBer bei nicht offensichtlichen Man-
geln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg
geltend gemacht werden.

10. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auf-
traggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten
Proheabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm
innerhalb der beider Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitge-
teilt werden.

11. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung
sofort, mglichst aber 14 Tage nach Verdffentlichung der Anzeige Gibersandt.
Die Rechnung ist innerhatb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Emp-
fang der Rechnung anfaufenden Frist zu bezahien, sofern nichtim einzelnen
Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahtung vereinbart ist. Etwaige
Nachigsse fiir vorzeitige Zahlungen werden nach der Preisliste gewéhrt.
12. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie Einziehungs-
kosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiih-
rung des laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die
restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit desAuﬂragge-
bers |st der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines Anzeigen-

die Verdtfentlichung erkennharfur den Verlag unzumutbar ist. Beil

trage werden nicht d tiihrt, wenn die Beilagen durch Format oder Auf-
machung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitschrift
erwecken oder fremdanzeigen enthalten.
Dariiber hinaus kann der Verlag Beil trage aus t und ver-
trieblichen Griinden bis zur Vorlage eines Musters der Beilage und ihrer Billi-
gung ablehnen.

Das Obige gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen
oder Vertretern aufgegeben werden.

Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitge-
teilt.

8. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier
D

hricnh

1agen oder der Beil istder Auftraggeber verantwaortlich. Fiir
kennb ig oder beschadigte Druck lagen fordert der Ver-
Iag unverzugllch Ersatz an.
Der Verlag gewahrlelstetdlefurdenL legten Titel iibliche Druckqualitat im
Rahmen der durch die Druch [ b Maglichkeil

das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein ur-
spriinglich verembartes Zahlungsznel von der Vorauszahlung des Betrages
und von dem Ausg| trage u

machen.

13. Der Verlag liefert nach der RPchnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg

Je nach Art und Umfang des Anzei ftrags werden Anzei

te,B iten oder volisténdige Be! geliefert. Kann in Beleg

nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche

Eescheinigung des Verlages iiber die Verdffentlichung und Verbreitung der
nzsige

14. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckvorlagen und Zelchnungen

Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitschriften

ZUSATZLICHE GESCHAFTSBEDINGUNGEN DES VERLAGES

a) Die allgemeinen und unsere zusétzlichen Geschaftsbedingungen,die Auf-
tragsbestatigung und die jeweils gltige Preisliste sind fiir jeden Auftrag ma8-
gebend. Der erteilte Anzeigenauftrag wird erst nach schriftlicher Bestatigung
durch den Verlag rechtsverbindiich.

b) Bei fernmiindlich aufgegebenen Anzeigen bzw. bei fernmiindlich verantaB-
ten Anderungen und Abbestellungen Gbernimmt der Verlag keine Haftung.

¢) Placierur.gsvorschriften werden nur durch ausdriickliche Bestétigung des
Verlages anerkannt.

¢) Sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen ist, treten
neue Tarife bei Preisanpassungen auch fiir laufende Auftrége sofort in Kraft.
&) Bei hdherer Gewalt, Arbeitskampf, Beschlagnahme oder Betriebsstorungen
hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der Anzeigen, wenn die Auftrage
mit 80 % der garantierten verkauften Auflage erfiillt sind. Bei geringeren Ver-
lagsauslieferungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhaltnis gekurzt,
in dem die garantierte verkaufte Auflage zur tatsachlich ausgelieferten Auflage
steht. Alle weiteren Anspriiche auf Erfullung oder Schadenersatz sind ausge-
schiossen.

1) Bei Druckvorlagen, die zusatzliche Satzkosten verursachen, werden diese in
Rechnung gestellt. Sind etwaige Ménge! bei den Druckunterlagen nicht sofort
erkennbar, sondern werden dieselben erst beim Druckvorgang deutlich, so hat
der Werbungstreibende bei ungentigendem Abdruck keine Anspriiche. Bei
Uberschreitung derim Terminplan festgelegten Daten fir die Ubersendung der
Druckunteriagen kann keine Gewahr fiir eine einwandfreie Druckwiedergabe
ibernommen werden. Die Pfficht der Aufbewahrung von Druckunterlagen er-
lischt 3 Monate nach dem Erscheinen der Anzeige, sofern nicht ausdrlicklich
eine andere Vereinbarung getroffen worden ist. Fehlende oder fehlerhaft ge-
druckte Kontrollangaben ergeben keinen Anspruch fir den Auftraggeber.

g) Fir die Anwendung eines Konzernrabattes auf Tochtergesellschaften ist der
schriftliche Nachweis einer Kapitalbeteiligung von mehr als 50 % erforderlich.
h) Die Werbungsmittier und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren An-
geboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an die
Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungsvergiitung
darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

i) Bei Kunden/Werbeagenturen, die zum ersten Mal mit dem Verlag in Ge-
schaftsverbindung treten, kann Vorausk: bis zum A hluBtermin
verlangt werden.

j) Der Auftraggeber tragt alein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtli-
che Zulassigkeit des Anzeigentextes/Bildmotivs. Dem Auftraggeber obliegt
es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesem aus der Austih-
rung des Auftrags, auch wenn er storniert sein sollte, gegen den Veriag er-
wachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen daraufhin zu
priifen, ob durch sie Rechte Oritter beeintrachtigt werden. Der Verlag ist be-
rechtigt, Werbung fir Arznei- und Heilmittet von einer schriftlichen Zusiche-
rung des Verantwortlichen {iber die rechtliche Zuldssigkeit abhéngig zu ma-
chen und/oder auf Kosten des Auftraggebers die Werbevorlage von einer

sowie fiir vom Auftraggeber g und zu vert

sach andigen Stelle auf die rechtiiche Zutassigkeit iberpriifen zu lassen.

Anderungen urspriinglich verelnbarter Ausfithrungen hat der Auftraggeber
zu tragen.

15, Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist, soweit das Ge-
setz zwingend nichts anderes vorsieht, der Sitz des Verlages.





